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LEAN STARTUP
MODEL CANVAS

El Lean Canvas es una herramienta de visualizacion de
modelos de negocio que auna elementos del Business
Model Canvas, por un lado, v del método Lean Startup,
por el otro. Ash Maurya fue guien fusiond buenas ideas
de ambas metodologias hasta crear un lienzo de
modelos de negocio “ligero”, apto para el incierto entorno
de una startup.



PROBLEM a SOLUTION % UNIQUE VALUE UNFAIR CUSTOMER
List your top 1-3 Outline a possible solution PROPOSITION ADVANTAGE { SEGMENTS

problems. for each problem. Single, clear, compelling Something that cannot List your target and users.
message that states why you easily be bought or copied
are different and worth paying
attetion.
KEY METRICS CHANNELS
List the key numbers List your path to
that tell you how 2 customer (inbound or
EXISTING your HIGH LEVEL ~or- EARLY
ALTERNATIVES % CONCEPT R § ADOPTERS
List how these problems List your X for Y analogy List the characteristics
are solved today (e.g. YouTube = Flickr for videos) of your ideal customers
COST STRUCTURE REVENUE STREAMS
List your fixed and variable costs List your sources of revenue
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https://neoschronos.com/download/lean-canvas/docx/
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Fabrica de clientes felices
(andlisis cuantitativo)
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Fabrica de clientes felices
(andlisis cuantitativo)

Problem -
Solution Fit

Validacion de
Problema: entre

profur

Validacion Propuesta
de Valor: Experimentos de
entendimisnto de cliente y
dolor crientado a Fricciones.
Validacion de Selucion:

Laboratorio en Ambiente

Singularity Moment

El objetivo de esta etapa, es
encontrar una p .
que un (1) cliente rape de nuestra
mano y lograr Lurr'phr la promesa
(transfo i TayT=Ty
status quo del cliente). Este hito es
el inicio de la curva de traccidn.

Product - Market

Fit

Validacion de Solucion
completa: validac i6n de Ia
solucidn con tod
y ofertas d
para todr

ng definidos para todos

os segmentos explorados.

Singularity Moment #2

El objetivo de esta etapa, es ir
escalando de 1 cliente 2 10, de 10 a
100 y asi sucasivamente.
conguistando con la promesa y
cumpliendo la promesa.

6 a 12 Meses

Scale

Ballpark

. H Destination

Expansion:

de valor agregadoy
exploracion de mercados

portafolio.

24 Meses

36 Meses



El circulo dorado
para encontrar el proposito de la empresa

EL CIRCULO
DORADO

QOUE HACE LA EMPRESA
Sector al que pertenecemos, el producto que vendemos
o0 el servicio que ofrecemos.

COMO LO HACE
Forma en la que nos diferenciamos de la competencia.
Cosas que nos hacen Unicos.

POR QUE LO HACE

Concepto mads abstracto y trascendental. El por qué es un
propdsito, una causa o unos valores. Es la esencia por la
que existe una empresa.




Matriz OKR
Objetivos
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OKRs
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https://www.cyberclick.es/numerical-blog/que-es-metodologia-okr-y-como-aplicarla-plantilla-y-tutorial

Matriz OKR

Priorizacion de proyectos
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https://www.cyberclick.es/numerical-blog/que-es-metodologia-okr-y-como-aplicarla-plantilla-y-tutorial

La tarea del
startup
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Riesgo Incertidumbre

Tiempo Costo Alcance

-
Variable . .
",v 'A'I (l" I'.‘
, ‘
b ) F
.
.

Fijo &

M

o]
1
r+
0






EL
METODO

>1)

COMO CREAR
UTILIZANDO LA

PAIDOS EMPRESA

Eric Ries

El método Lean Startup: cdmo crear empresas
de éxito utilizando la innovacion continua

COMPRAR



https://www.panamericana.com.co/el-metodo-lean-startup-531131/p

STEVE BLANK'Y BOB DORF

EL MANUAL
DEL
EMPRENDEDOR

Steve Blank y Bob Dorf

El manual del emprendedor: la guia paso a
paso para crear una gran empresa

COMPRAR


https://www.buscalibre.com.co/libro-el-manual-del-emprendedor/9788498754223/p/47256649

UNIR EMPRENDE

ORERLY"

DESARROLLO DE CLIENTES

LEAN

Cindy Alvarez

Como crear los productos
et ‘rilanys

€S compraran

Cindy Alvarez

Desarrollo de clientes lean: cémo crear
productos que tus clientes compraran

COMPRAR



https://www.buscalibre.com.co/libro-el-manual-del-emprendedor/9788498754223/p/47256649




Video

Por qué lean startup lo va a cambiar todo |
Néstor Guerra



https://www.youtube.com/watch?v=E62ecUVZa9Q

Ted Talk

The single biggest reason why startups
succeed| Bill Gross



https://www.youtube.com/watch?v=PLJwULvSQJo

Video Google

The Lean Startup | Eric Ries

VER VIDEO



https://www.youtube.com/watch?v=fEvKo90qBns

Ted Talk

Lessons from a startup that scaled up | Kurtis
Mcbride

VER VIDEO



https://www.youtube.com/watch?v=m4MjzBSCLx0

